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This research, whose objective is to analyze the Generic Potential Structure (GPS) of advertisements to verify
their generic status, examine, in the light of social semiotics, advertisements from the Natura, Itaipava, Estrela,
and Havaianas brands, shown on their own Facebook pages. companies, in search of observable regularities
in the conjunction of verbal and non-verbal, in these ads, which configure them as promotional genres (BHATIA,
1993) belonging to the colony of advertising genres. For this, we resort to the compositional metafunction
(informative value, salience, framing), proposed by Kress and van Leeuwen (2006 [1996]) and that of Halliday
(2004) and Martin and Rose (2007) about the Context of Culture and Context of Situation, which constitutes the
Generic Potential Structure (GPS) and the Schematic Structure (SS), respectively, of a genre, to show the generic
status of the ads. We analyzed 40 ads collected on the Facebook pages of the aforementioned brands, stored
in Google Drive, of which we selected, for the explanation in this article, one of each brand that allowed a
description of the elements of the compositional meta-function in relation to the discursive context that
mobilize them. The results obtained demonstrated the relevance of the constituents of the compositional meta-
function, as strategies that point to the constituent elements of GPS / SS, which are part of the non-verbal
language of the ads and which act on the potential consumer in order to persuade him to acquire the well
advertised. With this, we conclude that the advertisements of the Facebook pages analyzed are, by their GPS
| SS, ad genres belonging to the colony of advertising genres.

Resumo

Esta pesquisa, cujo objetivo é analisar a Estrutura Potencial Genérica (EPG) de andncios publicitdrios para
constatar o seu status genérico, examina, d luz da semidtica social, anincios das marcas Natura, Itaipava,
Estrela e Havaianas, veiculados nas paginas do Facebook das proprias empresas, em busca das regularidades
observdveis na conjungiio do verbal e do ndo verbal, nesses andncios, que os configurem como géneros
promocionais (BHATIA, 1993) pertencentes @ coldnia de géneros publicitdrios. Para isso, recorremos a
metafuncio composicional (valor informativo, saliéncia, framing), proposta por Kress e van Leeuwen
(2006[1996]) e a de Halliday (2004) e Martin e Rose (2007) acerca do Contexto de Cultura e Contexto de Situagio,
que constituem a Estrutura Potencial Genérica (EPG) e a Estrutura Esquemadtica (EE), respectivamente, de um
género, para mostrar o status genérico dos andncios. Analisumos 40 andncios coletados nas pdginas do
Facebook das marcas citadas, armazenados no Google Drive, dos quais selecionamos, para explicacdo neste
artigo, um de cada marca que possibilitaram uma descri¢io dos elementos da metafungiio composicional em
relagiio ao contexto discursivo que os mobilizam. Os resultados obtidos demonstraram a relevéncia dos
constituintes da metafungiio composicional, enquanto estratégias que apontam para os elementos constitutivos
da EPG/EE, que fazem parte da linguagem ndo verbal dos andncios e que atuam sobre o potencial consumidor
no sentido de persuadi-lo a adquirir o bem anunciado. Com isso, concluimos que os andncios publicitarios das
pdginas de Facebook analisados constituem-se, pela sua EPG/EE, g€neros antncios pertencentes @ colonia de
géneros publicitdrios.
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Introducao

Em Analise dos Géneros Hoje, Bhatia (2009[1997]1) observa que o estudo
dos géneros popularizou-se e atraiu interesse de pesquisadores de areas diversas
do conhecimento, o que gerou multiplas abordagens quanto ao estudo do
comportamento linguistico dos géneros discursivos, acarretando dificuldades em se
estabelecer regularidades. No entanto, é possivel encontrar regularidades em meio
a tantas abordagens teoricas levando-se em consideracdo os propositos
comunicativos e os processos cognitivos dos falantes. (BHATIA, 2009)

O pesquisador afirma que os propdsitos comunicativos determinam as
escolhas linguisticas dos usuarios de uma determinada lingua. Assim, temos que,
dentro de uma col6énia de géneros, como é o caso dos anudncios publicitarios que
Bhatia (2009) toma como exemplo, diferentes graus de analise devido a natureza
versatil dos géneros.

Diante disso, existem dois caminhos possiveis para o analista de géneros
quando este decide dedicar-se ao estudo de uma coldnia de géneros. O primeiro
deles, que visa encontrar aquilo que distingue um género entre os demais da colonia
de que faz parte, devera partir de um contexto global (propésitos comunicativos)
até o mais especifico (particularidades do género em estudo). O segundo caminho
tem percurso inverso, parte de niveis mais baixos de analise e culmina em niveis
mais amplos.

Lopes (2013), ao comentar sobre a Estrutura Potencial Genérica (EPG) de
Halliday (2004) e a Estrutura Esquematica de Martin e Rose (2007), aponta que a
principal diferenca entre os estudiosos refere-se a escolha dos percursos acima
citada. Halliday parte do contexto situacional (mais especifico) para o de cultura
(mais amplo), enquanto Martin e Rose escolhem o caminho oposto.

Entendendo que as mudancas sociais em curso no século XXI propiciam o
surgimento de novas tecnologias que, por sua vez, alteram a estrutura dos géneros
nelas veiculados, nos posicionamos com Martin e Rose (2007) a fim de
descrevermos as caracteristicas comuns aos anuncios veiculados nas paginas do
Facebook das marcas Natura, Itaipava, Estrela e Natura. Enfocando os elementos
visuais desses anuncios, utilizamos como aporte tedrico a Gramatica do Design
Visual de Kress e van Leeuwen (2006[1996]%), tendo em vista a adequacao da
metafuncdo composicional e seus componentes (valor informativo, saliéncia,
framing) ao propdésito deste estudo.

1 Aspectos Tedricos

Visando descrever anancios publicitarios das marcas Natura, Itaipava, Estrela e
Havaianas, esta sec¢do do trabalho esta dividida em duas partes. Na primeira, analisamos
as propostas de anéalise de géneros de Halliday (2004) e de Martin e Rose (2007), a fim
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de situar essas abordagens entre aquelas que analisam os géneros em fases. Na segunda,
a Gramatica de Design Visual com as metafuncdes propostas por Kress e van Leeuwen
(2006) séo apresentadas, com énfase na metafuncdo composicional, com o objetivo de
demonstrar a pertinéncia dessa metafuncéo para a configuracdo esquematica dos anincios
publicitarios em quest&o.

1.1 Estrutura Potencial Genérica e Estrutura Esquematica

Halliday (2004), em An Introduction to Functional Grammar, propde uma
acepcdo de funcao que ndo se refere apenas a um uso particular da linguagem, mas
uma linguagem descritora que estuda a linguagem “[...]i) como texto e sistema, (ii)
como som, como escrita e como expressao (iii) como estrutura - configuracdo das
partes e (iv) como meio - escolhas entre alternativas.? (HALLIDAY, 2004, p. 19).

Conforme explica na se¢ao que trata especificamente sobre estrutura,
Halliday (2004) entende que ela é o aspecto composicional da linguagem e por isso
mesmo hierarquizada. Contudo, apesar de fundamental, o linguista entende que o
sistema do qual essa estrutura veio é o que de fato define a linguagem. Isto quer
dizer que uma dada estrutura é uma manifestacdo de escolhas sistémicas que a
precedem. Essas escolhas, esclarece, ndo sdao conscientes, mas nos permitem
perceber que, “[...] quando analisamos um texto, revelamos a organizacao funcional
da sua estrutura, bem como que escolhas de sentido foram realizadas, e cada uma
dessas escolhas vista dentro de uma rede de outros sentidos que poderiam ocorrer,
mas nao ocorreram”.* (HALLIDAY, 2004, p.24).

Halliday constata, na mesma obra, que essas relagdes no plano do conteido
tém base social. Faz-se necessario, portanto, estabelecer uma correspondéncia entre
elas e essa instancia. Para isso, a linguagem deve ser estudada em seu interior
(1éxico-gramatica) e exterior (semantica). O linguista vai além e defende, em
seguida, que a estratificagcdo encontrada no plano do conteddo também é encontrada
no da expressao. Esses dois planos sdo, nos seus termos, realizados (ligados) pelo
individuo.

Ponto de vista semelhante ao de Halliday (2004) é encontrado em Martin e
Rose (1985), quando os linguistas discutem acerca do texto e do discurso. Nessa
esteira, Lopes (2013, p. 57) afirma que, para estes ultimos, “[...] discurso € o texto
entendido em seu contexto sociocultural, assim, o texto é o discurso compreendido
como um processo de linguagem”. Deparamo-nos la e ca, com a importancia do
social e com uma légica que distingue o contetido da sua expressdo segundo o
prisma que se deseja adotar.

Com o proposito de discutir as variagdes contextuais as quais os textos sao
submetidos em uma propensa situacao, Halliday (2004) apresenta o registro como
uma categoria funcional da linguagem que se liga as probabilidades de uma
determinada estrutura, seja semantica ou léxico-gramatical, surgir.
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As metafun¢des propostas por Halliday (2004) contribuem para o
entendimento dessa teoria da linguagem que leva em consideracao os modos de
expressao e acdo social. A primeira das metafuncdes, cujo nome se assemelha a sua
natureza, é a ideacional. A funcdo ideacional compreende a insercdo de
interpretacdes do mundo na lingua por seus usuarios. Em seguida, a metafuncdo
interpessoal que envolve a organizagao da linguagem considerando o individuo em
um contexto de interagdo social e as formas de conciliar o mundo interno e o externo
a ele. Por ultimo, ha a metafuncao textual, que esta mais proxima a uma
concretizagdo, producdo, da mensagem e capacidade de produzi-la e reconhecé-la.

Lopes (2013) adota a perspectiva sistémico-funcional e discute a Estrutura
Potencial Genérica (EPG) de Halliday e Hassan (1989[1985]5), juntamente com a
Estrutura Esquematica de Martin e Rose (1985), para analisar a col6nia de géneros
cartas. A EPG, define a pesquisadora, é formada por elementos opcionais e
obrigatérios que compdem os géneros derivados do texto e do contexto.

A configuragdo contextual, tdo importante quanto o texto para os processos
de constru¢do do sentido dos géneros, é formada pelas variaveis que formam o
contexto de situacdo. Sdo elas: campo (field), relagbes (tenor) e modo (mode). O
campo refere-se as finalidades dos individuos enquanto produtores e consumidores
de um género; as relagdes, tal como o nome sugere, incluem o fator da interagao e
posicdo dos enunciadores no discurso; por dltimo, o modo abrange os elementos da
linguagem e sua organizagdo retdrica em funcao de uma situacao (NEVES, 1994).

A Estrutura Esquematica de Martin e Rose (2007) se assemelha a de Halliday
e Hassan (1989), distanciando-se desta no que se refere ao ponto de partida da
analise. Na Estrutura Esquematica, o contexto cultural, aquele relacionado as
metafuncdes e a interferéncia humana na linguagem, ocupa uma posi¢do superior
no sistema e deve ser averiguado primeiro; apenas depois, viria a analise das
variaveis do registro que formam o contexto situacional.

Diante dessa constatacdo, entendemos que os termos EPG e EE, nesse
contexto, sdo intercambiaveis, pois a ordem adotada na andlise nao desconfigura a
estrutura genérica.

1.2 Gramatica do Design Visual: metafuncio composicional (valor
informativo, saliéncia, framing)

Kress e van Leeuwen (2006), ao explicarem na introdugdo de seu livro sobre
a perspectiva que norteou o desenvolvimento da Gramatica do Design Visual (GDV),
comentam que tomaram os elementos visuais em combinac¢do com linguisticos,
auditivos etc, distanciando-se das pesquisas que eram desenvolvidas no ambito
léxico-visual. Com isso, objetivavam capturar as regularidades de surgimento desses
elementos visuais e a forma como eles sio mobilizados para a producdo de
significados.
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A perspectiva dos linguistas segue uma orientagdo hallidayana;
considerando-se, portanto, os fatores sociais imbricados nas estruturas gramaticais.
Kress e van Leeuwen (2006) também veem a interferéncia social sobre os elementos
visuais: “Como as estruturas linguisticas, as estruturas visuais apontam para
interpretacdes particulares da experiéncia e para as formas de interacao social. Até
certa medida, elas também podem ser expressas linguisticamente”¢. (KRESS, VAN
LEEUWEN, 2006, p. 2) Ressaltam, ademais, que a defini¢do de “gramatica”, por si so,
resvala na questdo social, uma vez que o seu conteudo é baseado em uma ferramenta
especifica de comunicacdo de um dado grupo em uma dada cultura. A partir dessas
consideracdes prévias, definem a sua gramética como:

[..] uma gramdtica bastante geral do design contemporaneo na
cultura ocidental; uma representacdo do conhecimento explicito e
implicito das praticas ao redor de um recurso, constituido de
elementos e regras subjacentes a uma cultura especifica de
comunicacdo visual.” (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 3)

Assim, os elementos que comp8em uma imagem possuem regularidades, mas
estas variam em ordem de ocorréncia a depender da cultura. Observa-se, nesse sentido,
qgue o modo de escrever ocidental, da esquerda para direita, influi em como nos
comunicamos visualmente nessa por¢éo do globo.

Os signos produzidos pelos sujeitos recebem pressGes externas a linguagem,
interferindo na forma como o individuo particular expressara significados em
significantes. Dessa maneira, acreditam que 0s signos ndo sao arbitrarios, mas sim,
motivados.

Kress e van Leeuwen (2006) estruturam o estudo dos elementos multimodais
presentes na composi¢do visual ao postularem as metafuncdes representacional,
interacional e composicional. A primeira, refere-se a uma organizacao visual das imagens
que compdem o texto. A segunda trata das relacdes dos produtores e observadores com
os elementos multimodais da composicdo visual; a terceira, por fim, materializa as
anteriores por meio dos seus componentes (valor informativo, saliéncia e framing). Elas
correspondem, respectivamente, as metafunc@es ideacional, interpessoal e textual de
Halliday (2004).

Figura 1: Metafun¢des Halliday e Kress van Leeuwen

SISTEMA FUNCAO ESPECIFICACAO CODIFICACAO
Transitividade Ideacional Papéis (ator, meta, Representacao do
tc. d
[Interacional] etc) mundo
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Modo Interpessoal Funcdes (sujeito, Troca
modalidade complemento, etc.
( ) [Representacion P )
al]
Tema Textual Rela¢des (dentro do  Mensagem
Inf a iado; ent
(Informacao) TEommsEiE] enunqa 0 en. re )
enunciado e situacdo,
etc.)

Fonte: Elaboragdo prépria com base nos autores. (HALLIDAY, 2004; KRESS VAN LEEUWEN,
2006)

Direcionamos nosso foco de analise para a metafuncdo composicional, tendo em
vista a necessidade de se fazer um recorte e a sua adequacao aos propositos deste trabalho,
que, conforme ja foi explanado, visa capturar regularidades observaveis em anuncios
publicitarios que tém como suporte a rede social Facebook, mais especificamente, ao
entrelacamento verbal e ndo verbal na composi¢do da mensagem do andncio.

A funcdo composicional atua como elo conjuntivo entre os elementos
representativos e interanacionais, valendo-se de recursos posicionais, de saliéncia e
de framing (enquadramento) para a geragdo de significado. Kress e van Leeuwen
(2006, p. 177) assim definem esses recursos:

(1) valor da informagéo. A posicdo dos elementos (participantes e
sintagmas que os relacionam entre si e o espectador) lhes confere
os valores informacionais especificos associados as varias "zonas"
da imagem: esquerda e direita, superior e inferior, centro e
margem.

(2) Saliéncia. Os elementos (participantes, sintagmas
representacionais e interativos) sdo feitos para atrair a atencao do
espectador para diferentes graus, conforme fatores como
posicionamento no primeiro plano ou plano de fundo, tamanho
relativo, contrastes no valor tonal (ou cor), diferengas na nitidez,
etc.

(3) Enquadramento. A presenca ou auséncia de dispositivos de
enquadramento (percebidos por elementos que criaram linhas de
divisdo ou por linhas de quadro reais) desconecta ou conecta
elementos da imagem, indicando pertencimento ou nao
pertencimento dos dois em algum sentido.8

Em relacdo ao valor de informacgdo e as zonas da imagem, os pesquisadores
observam que, frequentemente, no eixo horizontal das imagens, a informac¢ado dada
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se encontra no lado esquerdo e a nova no lado direito do observador. A seguir, no
eixo vertical, o que é denominado de informacdo ideal posiciona-se no topo e a
informacao real abaixo. Por ultimo, os conceitos de centro e margem estdo ligados a
distribuicao das informagdes em principal e periférica, respectivamente. Kress e van
Leeuwen (2006) elucidam que, em todos os casos, o posicionamento dos elementos
multimodais na orientacdo direita/esquerda, topo/base, margem/centro em
diagramas, sites, revistas e outros suportes aponta para uma estrutura social que os
organiza de acordo com os seus valores. Por isso, algo que é considerado “dado” em
determinada cultura pode ndo o ser em outra. Dessa forma, reforcamos que os
parametros definidos pelos autores sdo flexiveis como sdo flexiveis as fungdes
sociais dos géneros discursivos.

A saliéncia, o segundo destes recursos composicionais, caracteriza-se pelo
enfoque dado as informacgdes consideradas mais relevantes. Assim, na composicao,
um elemento “real” pode ser percebido como mais saliente que um “ideal” ou vice-
versa através de recursos visuais (tamanho, nitidez, perspectiva, cor).

O framing (enquadramento) marca uma jun¢do ou disjun¢do entre os
elementos visuais. Na composicao, se as linhas que denotam o enquadramento ndo
estdo presentes, temos que os elementos fazem parte “de uma s6 unidade de
informacdo (a single unit of information)” (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 204).

0 estudo dos aspectos acima citados nao pode, entretanto, ser desvinculado
da esfera e das praticas discursivas que o condicionam. Vieira (2015) evidencia a
estreita ligacdo entre a Teoria da Multimodalidade (TM) e os estudos da Semidtica
Social e da Teoria Critica, uma vez que a habilidade de interpretar imagens em um
contexto em que seus recursos argumentativos sao cada vez mais utilizados torna-
se mais premente, pois conforme ela explica: “[...] ser iletrado em linguagem visual
denuncia vulnerabilidade social e baixo empowerment do sujeito”. (VIERA;
SILVESTRE, 2015, p. 43)

Metodologia

Fruto de um projeto de Iniciagdo Cientifica (A Construcao dos Sentidos dos
Géneros/Textos Publicitarios em Paginas do Facebook), que iniciou em 2009, este
projeto, que tem se desenvolvido no grupo de pesquisa GETEME (Géneros: Estudos
Teoricos e Metodologicos), tem como objetivo analisar, a partir das evidéncias de
que as mudangas sociais ocorridas no século XXI desencadearam o surgimento de
novas tecnologias e novas formas de fazer publicidade, os antncios publicitarios ja
referidos em termos do contexto de situacdo (registro: campo (field), relacdes
(tenor) e modo (mode)) e contexto de cultura (género), que configuram a Estrutura
Potencial Genérica (EPG)/ Estrutura Esquematica desse género discursivo, a luz da
teoria de Martin e Rose (2007).

Os anuncios publicitarios aportados em paginas do Facebook das marcas
Natura, [taipava, Estrela e Havaianas, os quais foram analisados com o objetivo de
captar os elementos que configuram a Estrutura Esquemadtica (MARTIN; ROSE,
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2007), autorizam-nos a aponta-los como um género, tematica que apresentamos
neste artigo.

Nesta etapa, analisamos a linguagem verbal e ndo verbal dos anuncios
publicitarios. Contudo, neste artigo, focamos mais detidamente nos elementos nao-
verbais das publicidades, dada a crescente importancia dessa forma de linguagem
para a constituicao do texto multimodal. Para isso, concentramo-nos no estudo das
variaveis, valor de informacdo, saliéncia e framing, integrantes da metafungao
composicional (KRESS, VAN LEEUWEN, 2006). Ademais, por adotarmos a
perspectiva da Semiotica Social, as teorias de analise de Halliday (2004) e Martin e
Rose (2007) acerca da Estrutura Potencial Genérica (EPG) e da Estrutura
Esquematica (EE) nortearam o exame desses anuncios com as nogdes de Contexto
de Cultura e Contexto de Situacao.

Devido as multiplas possibilidades interpretativas que uma pesquisa
qualitativa oferece, decidimos proceder a andlise dos antncios coletados
descrevendo os elementos da metafung¢do composicional e nos reportando ao
contexto de cultura que propicia seu surgimento. Para este artigo, foram
selecionados dois anuncios de cada empresa mencionada, que representam o que
analisamos nos 40 anuncios coletados e analisados. Todos esses andncios juntaram-
se a outros ja armazenados no Google Drive para serem alocados no banco de dados
do GETEME e cumprirem a proposta do projeto: formac¢dao de um banco de dados

para pesquisas de graduandos, mestrandos, doutorandos e pesquisadores em geral.

Analise dos dados

Interessada nas teorias mais recentes sobre o estudo dos géneros dentro de
praticas sociais, Balocco (2005) observa que uma das indagagdes levantadas quando
se tem em conta sistemas de significacdo diversos para a constru¢do dos géneros é
aquela relativa a construcdo de identidades “[..] ou subjetividade, crucial nos
estudos da linguagem de feicao critica”. (BALOCCO, 2005, p.80).

Vieira e Silvestre (2015), de modo semelhante, percebe a existéncia,
consequéncias ideologicas na construcdao de imagens, constatacdo que vai ao
encontro das ideias defendidas por Kress e van Leuween (2006), pois consideram
os elementos da metafung¢do composicional em interagdo indissocidvel com a
dimensao social implicada na linguagem.

Na Figura 02, a relagdo com os contextos social e cultural fica bastante
evidente. Nela, o anunciante toma como fato que, atualmente, ndo apenas mulheres
sdo consumidoras de produtos de beleza, mas os homens também o sdo. Na
sociedade, hoje, cuidar da beleza para ficar bem apresentavel ndo é mais
prerrogativa exclusivamente feminina. Por isso, o homem sendo maquiado esta no
lado das informacgdes dadas, conhecidas, do lado esquerdo, como ensinam Kress e
van Leeuwen (2006) e Caldas (2014, p.71, que defende que esse é o posicionamento
“[...] dos objetos e experiéncias externas e internas dos individuos”.
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A frase do lado direito, “Ta na cara que mudou”, informacao nova, conforme
os autores, reforca verbalmente o que foi exposto a esquerda, visualmente,
transmitindo a no¢cdo de que os comportamentos de fato cambiaram e sao
perceptiveis no agir dos homens, mas ainda continuam tacitos, precisando do verbal
para valida-los. “Ta na cara que mudou” ndo é apenas um trocadilho que remete aos
produtos de maquiagem, mas também uma injun¢do que solicita uma aceitagao
daquilo que esta presente na sociedade, que ndo pode ser ignorado, ao contrario,
deve ser encarado, assim como a Natura esta fazendo.

FIGURA 02 - Natura ta na cara que mudou

Natura e
Fotos da capa s @ Curtir esta pagina Q

O0% 765
o Curtir () Comentar 2> Compartilhar
Mais relevante
@ Anderson Lopes A NATURA vem
decepcionando! Lamentavel issolll Cria
promogaes virtuais e no momento que
estamos finalizando a compra, informa
“"PRODUTO NAO DISPONIVEL PARA SUA
REGIAO." Por que néo indica na postagem
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Embora com outras inteng¢des, derivadas da associagdo que o brasileiro
estabelece entre o consumo de cerveja e o sucesso da interagdo socio-cultural, o
anuncio da Itaipava (Figura 03) também solicita uma aceitagdo por parte do
potencial consumidor do produto anunciado, posicionando os elementos
multimodais, imagem do produto (cerveja), ao centro, contrastando com a cor da
camiseta do consumidor (vermelha), que da saliéncia ao proprio enquadramento
central da imagem, de maneira a que o sujeito acolha como sua a ideia de que a
cerveja que carrega na sacola de papel, que ndo é o pao, é um produto tdo importante
quanto [o pao].

Essas informagdes confirmam o que defendem Halliday (2004) e Martin e
Rose (2007), ao destacarem a importancia dos contextos social e cultural,
respectivamente, para a configuracdo dos géneros discursivos. Precisamos
relacionar a importancia do pao no dia a dia do consumidor para perceber a
importancia da cerveja Itaipava, que, assim como o pdo, ndo pode faltar.

FIGURA 03 - [taipava o mais importante
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O anuncio da marca Estrela (FIGURA 04), fabricante de alimentos
tipicamente domésticos, recorre as memorias afetivas do consumidor para
promover seu produto. Na primeira imagem, a relacdo entre netos e avds e o biscoito
maizena é explorada. No topo do anuncio (zona das informagdes ideacionais), a
imagem de uma senhora com uma menina representam uma relacdo familiar e,
abaixo (informacdo real), ha a imagem de pacotes de biscoitos maizena. Para
corroborar com a associacao quase imediata entre as figuras, a mensagem verbal,
também no centro, que simula uma adi¢do ou as etapas de uma receita de sucesso:
“biscoito maizena + casa de vé = sabor de carinho”.

FIGURA 04 - Estrela sabor de carinho
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Quanto aos anuncios da marca Havaianas analisados, percebemos que o
anunciante faz uso do posicionamento ao centro com frequéncia, recorrendo, cada
vez mais, ao texto nao-verbal. Como bem afirmam Kress e van Leeuwen (2006), as
imagens ndo sao utilizadas de forma aleatéria, mas seguem normas de uso, como
preconiza a GDV.

No anuncio da Figura 05, a posicao do elemento principal, as sandalias
havaianas, é conservada no centro, localizacdo de destaque, tendéncia ja confirmada
em outros anuncios. As margens sdo exploradas também através dos itens
associados a escritorio (notebook, tablet, moleskine, bateria) e ao 6cio (camera, café,
celular), informacdes reforcadas pelo comentario: “Faz quanto tempo que vocé nao
carrega sua propria bateria?”. A conjun¢do desses elementos dao saliéncia a
informacao: saindo de férias, leve as sandalias havaianas, peca principal.

Ao redor das sandalias, as figura de varias telas de computador, abertas em
redes sociais com a mensagem “the hard drive is full” (O disco rigido esta cheio ),
apontam para a necessidade de lazer apés uma jornada de trabalho. Acompanhado
das sandalias havaianas, claro!

FIGURA 05 - Havaianas the drive hard is full
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Nesse locus de postagem dos anuncios (paginas de Facebook), o que ja
defendemos como suporte de géneros (SOUSA ET. AL, 2019, no prelo), damos
destaque aos comentdrios dos internautas, potenciais consumidores dos produtos
anunciados.

Defendemos que os anunciantes ndo sao alheios a opinido dos possiveis
consumidores, logo, os comentarios de alguma forma compdem o texto dos
anuncios, assim como os demais elementos.
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Na Figura 02, por exemplo, o anunciante da Natura induz a interagdo, com
uma colocagdo “provocativa” ao consumidor: “Td na cara que mudou”. Diante da
provocacao, os consumidores postam seus comentarios, que podem ser favoraveis
(“Amei essa campanha! Para eles, para elas, para todos!”) ou desfavoraveis (“Bem
legal essa roupagem modernex da marca Faces.... Porém. quando entramos no site,

a verdade sobre a Natura aparece... Maquiagem aqui é s6é recomendada a
mulheres”).

Esses comentarios, além de servirem de avaliacdo dos bens anunciados,
também contribuem para posterior mudang¢a nos anuncios, como ja pudemos
observar na marca Itaipava, que, depois de receber criticas pela exposicdo (nudez)

by

da modelo, deu uma nova “roupa” a sua modelo e ao antncio, por consequéncia®.

Em suma, os comentarios sdo indispensaveis nesses tipos de anudncios, que,
em sintonia com as variaveis valor de informacao, saliéncia e framing, nos autorizam
a afirmar que esses tragos os particularizam, os individualizam como antuncios
publicitarios pertencentes a colonia dos géneros promocionais. Com isso, descreve
a Estrutura Potencial Genérica e/ ou a Estrutura Esquemadtica dos antuncios
publicitarios analisados.

Conclusao

Com o propdsito inicial de descrever as regularidades observaveis em
anuncios publicitarios veiculados em paginas do Facebook a luz da Semidtica Social,
o resultado obtido da andlise das publicidades revelou que da interacdo entre os
componentes verbais e ndo verbais nas imagens pudemos capturar, conforme Kress
e van Leeuwen (2006) ja sinalizaram acerca desse tipo de semidtica, os mecanismos
argumentativos e ideoldgicos da estrutura social, que compdem os textos dos
anuncios.

Para o desenvolvimento deste trabalho foi de suma importancia as
formulacdes de Halliday (2004) e Martin e Rose (2007) sobre Contexto de Cultura e
Contexto de Situacdo, visto que ratificam as formulagdes mais recentes acerca da
importancia de estudar os géneros discursivos ligados as praticas sociais que os
desencadeiam.

Acerca da metafuncdo composicional e seus constituintes (valor informativo,
saliéncia e framing), comprovamos que o entendimento dos processos de producao
de sentido do género em estudo é facilitado quando os consideramos durante a
analise.

Quanto as regularidades que pretendiamos identificar com o auxilio da
metafuncdo composional, percebemos que esse artigo ndo comportaria dentro dos
seus limites estreitos um exame quantitativo, que, com o auxilio do método
qualitativo, nos forneceria informa¢des mais criteriosas sobre a Estrutura
Esquematica dos anuncios publicitarios. Ficamos devendo.
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No entanto, conforme comentado de antemdo na se¢do que descreve a
metodologia utilizada, este artigo faz parte de um projeto que tenciona descrever a
Estrutura Potencial Genérica e a Estrutura Esquematica dos andncios publicitarios,
0 que nos permite concluir que sua importancia reside no fato de fornecer mais
informacgdes sobre as imagens, uma das modalidades discursivas que, apesar da sua
importancia, é pouco estudada quando as comparamos com aquelas vinculadas a
linguagem verbal.

Finalizamos, ressaltando a importancia de um estudo das imagens nao s6 no
ambiente académico, mas também entre os ndo especializados, para que, desde a
escola, conforme explica Caldas (2014, p.153), existam pessoas criticas e aptas a
interpretar “o ‘cotidiano multimodal’ que as cerca”.

Notas

1 A obra sera referida, a partir desse momento, pela data de publicacio da traducio: 2009.
2 A obra sera referida, a partir desse momento, pela data de publicacido de 2006.

3 “[..] (i) as text and as system, (ii) as sound, as writing and as wording, (iii) as structure -
configurations of parts and (iv) as resource - choices among alternatives”.

4 “[..]when we analyse a text, we show the functional organization of its structure; and we
show what meaningful choices have been made, each one seen in the context of what might
have been meant but was not” .

5 A obra consultada data de 1989.

6 “Like linguistic structures, visual structures point to particular interpretations of experience
and forms of social interaction. To some degree these can also be expressed linguistically.”
[“Como as estruturas linguisticas, as estruturas visuais apontam para interpretacdes
particulares da experiéncia e para as formas de interagdo social. Até certa medida, elas
também podem ser expressas linguisticamente”].

7 “[..] a quite general grammar of contemporary visual design in ‘Western’ cultures, an
account of the explicit and implicit knowledge and practices around a resource, consisting of
the elements and rules underlying a culture-specific form of visual communication.”

8 (1) Information value. The placement of elements (participants and syntagms that relate
them to each other and to the viewer) endows them with the specific informational values
attached to the various ‘zones’ of the image: left and right, top and bottom, centre and margin.
(2) Salience. The elements (participants as well as representational and interactive
syntagms) are made to attract the viewer’s attention to different degrees, as realized by such
factors as placement in the foreground or background, relative size, contrasts in tonal value
(or colour), differences in sharpness, etc.

(3) Framing. The presence or absence of framing devices (realized by elements which
createdividing lines, or by actual frame lines) disconnects or connects elements of the image,
signifying that they belong or do not belong together in some sense.

9 Anuncio com a modelo vestida:
https://www.facebook.com/itaipavacerveja/photos/a.160809873955375/85397465797
2223 /?type=3&theater.

1 A obra sera referida, a partir desse momento, pela data de publicacdo da tradugdo: 2009.
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